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Hcerca
de este
documento

Este documento explicara los
lineamientos basicos de la
identidad de SRCG Indicara como
usar su logotipo y los parametros .
basicos de la marca correctamente. \ /K
i/
h‘h-._,

AN

s\

N

N

‘

e

7

|||
|[II o .
— |
y II




SOCIAL RESEARCH - CONSULTING GROUP

! /
/

HEX #ESBOPD HEX #EPEP5D K
RGE 2261280190 RGB 965969651009 Ns |
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El logo oficial
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El logo oficial consta de 2 partes, el acronimo junto a una iconografia /\ e

|
de nodos y el nombre de la marca los cuales pueden ser utilizados en conjunto o separado. k/\

. \/4 )l |



i)

\\ / i I". ;;4;':/ :"; e

Q)

/
/ /r

£ 1 pd
et 4 1 i
e =
N e
\ 7

N

\%‘F

/

:

'\A

1

{

%

Kl

SEL
&

Version Isotipo

Este puede ser utilizado de manera individual, aparte del logotipo
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No comprima el logo:
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No cambie la posicion del isotipo:
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En orden de preservar la integridad de el logo,
por favor evite por cualquier razon modificar la
anatomia del logo. Aca hay algunos ejemplos
de lo que no se debe hacer:

No cambie la tipografia del logo:

SRCG
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No cambie distancias:

SRCG
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Contrastes de color
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